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EL FUTURO DEL PADEL COMIENZA AQUI
MEXICO WAVES & PRO PADEL LEAGUE (PPL)







MEXICO
j@\WAVES

Franquicia PPL con identidad bicultural y foco en Norteamérica

L (DESDE 2023)

PORTE + CONTENIDO + EXPERIENCIAS

LA INTERSECCION MEXICO-USA

NTRAR TEMPRANO EN UN ACTIVO

TICO




LA
OPORTUNIDAD

Franquicia PPL con identidad bicultural y foco en Norteamérica

e El padel es el deporte de mas rapido crecimiento en el mundo.

e Con raices solidas en Europa y Latinoamérica, y un formato
dindmico ideal para redes sociales, Estados Unidos se encuentra
al borde de su auge definitivo.

e La Pro Padel League (PPL) lidera ese momento.

* MEXICO WAVES representa una puerta Unica hacia ese futuro.




QUE ES
LA 22U

La primera liga profesional de padel en Norteamérica

MODELO F1 EVENTOS
INTERNACIONALES

Equipos masculinos Norteamérica

y femeninos + Europa

+ ranking global

10 FRANQUICIAS ESTRUCTURA

En ciudades clave

Disefiada para media,
sponsors y expansion







~~L EN
NUMEROS

Sefales de traccién y negocio (2025)

RESPALDO DE
CAPITAL Y

SN aNzADo | MARCAS | TURA

DEL MERCADO

INTERES CONFIRMADO DE EXPANSION

* Fuente: reporting interno PPL 2025. Definiciones disponibles bajo solicitud.




LO MEJOR ©3YouTube
DE 2025 2L b

Impulso respaldado por nUmeros

vs 2024)

3,295 publicaciones (jun—oct) y +25k asistencia total.
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ora,
MEXICO | IDENTIDAD
-~ WAVES | Y VISION

Nacido en la frontera. Listo para el mundo.

2 o 2 3 FUNDADO COMO FRANQUICIA OFICIAL PPL

P L AYA BASE OPERATIVA + PRESENCIA EJECUTIVA EN NEW YORK

DEL CARMEN

ESTRUCTURA PROPIEDAD PRIVADA + ESTRUCTURA PROFESIONAL
IDENTIDAD BICULTURAL MEXICO-USA

PERFORMANCE LIFESTYLE VISUAL + ALTA COMPETENCIA
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WAVES

PADEL TEAM



TOP 2 +6M +2,800

HORAS DE

REPRODUCCION DE
CONTENIDO

+90.000

INTERACCIONES
CON FANS

VISUALIZACIONES VISUALIZACIONES
DE LALIGA

+20.000

ESPECTADORES
EN REDES

ACUMULADOS
EN YOUTUBE
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AUDIENCIA

4%

Quién nos mira y donde estd
ERUROPA

15% 30% 2
35-44 ANOS 25-34 ANOS L 11%
Estados
Unit;s
14% 60.5%
+44 ANOS MEXICO
41%
18-24 ANOS

94% hombres / 6% mujeres
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RELEVANCIA
CULTURAL

Hablamos el idioma de la nueva generacion

AUDIENCIA ‘ ESTETICA
JOVEN MODERNA

GenZ ‘ Slow-motion,
+ millennials latinos autenticidad digital

TONO ‘ ACTIVACIONES
BILINGUE CULTURALES

Inglés elegante Artistas, marcas, turismo
+ espanol auténtico







ECOSISTEMA
DE PATROCINIOS

Quiénes ya estdn y qué viene

BOSS G K UBS 2 nosin

LCLA | Kalshi  pADETEK Coaqua EBulipadel 4




PLAYA DEL CARMEN 2
24-27 de septiembre

. .
Una parada internacional donde el padel, el turismoy la experigni:ii se encuentran.
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(New York 9-12 julio . Los Angeles 13—16 agosto . Playa del Carmen 24-27 septiembre . Guadalajara 19—22 noviembre . Miami Finals 3—6 diciembre>




EVENT

SNAPSHOT

Alcance global. Experiencia premium. Visibilidad real para ciudad y marcas.

~
BROAD
SEDE FECHA AFORO CAST ALCANCE
POLIFORUM 24-27 2.500 +28 horas +100
Playa del Carmen septiembre personas / dia en vivo paises
Arena 360° 2026
A J

Cuatro dias de atencién global:-Una-ciudad protagonista:
Un evento disefiado para generar visibilidad, prestigio y experiencias reales.
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PPL' Pla;ya del carmen



EL. EVENTO:

FORMATO Y PROPUESTA DE VALOR
Alto rendimiento, narrativa y experiencia de estadio.

/

\_

® Competicion por equipos con narrativa clara: rivalidades, historias y
momentos “broadcast-ready” que hacen a las marcas mds memorables.

o Plataforma completa (estadio + transmisién +contenido):
exposicion simultdnea en arena, en vivo y en piezas sociales que se comparten.

o Hospitality y relaciones de alto nivel: un entorno premium para atender clientes,
partners e invitados clave con experiencias VIP.

® Evento que activa destino: posiciona a Playa del Carmen como escaparate
internacional, combinando deporte, turismo y estilo de vida.

2229’ riaya del carmen



del carmen
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ARENA 360°

EL FORMATO QUE MULTIPLICA EL IMPACTO

L]
marca, publico y espectdculo “siempre en cuadro” en cualquier dngulo del recinto.

[ ]
LED, accesos, zonas, photo moments, activaciones y sefializacion de alto impacto.

[ ]
invitados y tomadores de decision dentro de una experiencia que se siente exclusiva.

energia envolvente que eleva el evento a nivel internacional, tanto en vivo como en cdmara.

7222¢° piaya del carmen



BRAND INTEGRATI
& HOSPITALITY ‘

No se trata de aparecer. Se trata de integrarse con inte|

“Presenta..”, branded
highlights, menciones,
piezas especiales de
evento.

Espectacularidad, LED TV, zonas con

activaciones, rutas naming, backdrops,

y momentos icénicos. fan zone, brand
lounge, sampling.

Prestigio + visibilidad + experiencia: una platafor

Activaciones
memorables para
publico, invitados y
comunidad.

Palcos de honor,
hospitality journeys,
experiencias para
clientes y partners.

T aaa



[ J
A PP

7




Hagamos historia en playa del carmen
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